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Sr Editor.

En el Perú, el periodismo, a través de los medios de 
comunicación, juega un papel elemental, es el encargado 
de informar a la población en el contexto de pandemia 
mundial por el SARS-CoV-2 (COVID-19) que actualmente 
vivimos. Sin embargo, se ve falencia en la información 
que los medios de comunicación brindan. La forma en la 
que nosotros nos informamos acerca del Covid-19      es 
mediante los medios de comunicación entre ellos: el 
periódico, la televisión, la radio, así mismo mediante los 
medios digitales como redes sociales y páginas webs (1).

Al inicio de la Pandemia muchos periodistas salieron a 
reportar hechos de alto riesgo, en hospitales y en lugares 
de aglomeración de personas, lo hacían sin una protección 
biológica y sanitaria adecuada. Estos hechos expusieron 
a muchos periodistas al contagio y en algunos casos a la 
muerte (2). 

El impacto producido por el Covid-19 a diversos dominios 
sociales, entre ellos los medios de comunicación se han 
convertido en un valioso recurso para la ciudadanía, 
generando un protagonismo muy marcado sobre todo en 
los medios televisivos. Como es sabido la declaración 
del estado de alarma por la pandemia del Covid-19 ha 
confinado a millones de ciudadanos en sus domicilios, 
con enormes consecuencias en múltiples niveles tanto 
social, psicológico, económico, educativo como también 
comunicativo (3).

Concluimos, que los medios de comunicación deberían 
tener mejor administración de información científica, esto 
les permitirá informar de manera apropiada a la población, 
con datos fidedignos y calidad de la información, que 
permita a la población tomar decisiones adecuadas para 
sobrellevar esta crisis por la cual venimos atravesando (4).

Actualmente en la pandemia vivimos una INFODEMIA, 
con información asociada al miedo, especulación y 
rumores, información incrementada y transmitida de 
forma rápida a través de toda la tecnología moderna de 
información y que afecta en forma negativa la economía, 
la política y la seguridad, totalmente desvirtuada de la 

realidad. Así mismo la información vertida a través de 
las redes sociales y la televisión son identificadas como 
los medios que generan más miedo y exageración en la 
población (5).
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